Studiu de caz - Media Relations

* Client: Rombat

POLUL
POZITIV.RO . , o ,
Campanie: Atinge Polul Pozitiv in Comunicare

Context: Chiar daca produsele companiei sunt
de calitate europeand, aceasta fiind lider de
piatd pe segmentul sdu de activitate, Rombat

_ — SA era considerata ,inchisa”, iar produsele

T sale nu erau recunoscute la adevarata valoare.

E - - Rombat SA a luat decizia de a se implica mai
- multin activitatea profesionald a jurnalistilor,

dandu-le 0 mand de ajutor in perfectionarea carierei lor. Astfel, agentia Vitrina Advertising a propus campania Atinge

Polul Pozitiv in Comunicare, care s-a adresat in exclusivitate presei locale din toatd tara. De ce presa locald? Pentru
¢d jurnalistii locali au acces destul de greu la asemenea traininguri.

Solufie: La sfargitul anului 2007, compania

Sub conceptul de comunicare Atinge Polul Pozitiv in Comunicare, am organizat o serie de traininguri pentru
jurnalistii din presa locald, ai caror invitatj au fost profesionigti din domeniu - Robert Turcescu si Rodica Culcer.
Cursurile au fost finantate in intregime de client, compania Rombat, participarea jurnaligtilor fiind gratuita. Tot in cadrul
acestei campanii, s-a realizat si un loc virtual (www.polulpozitiv.ro), unde fiecare jurnalist se poate exprima in legaturd
cu problemele actuale ale presei, sd afle ultimele stiri din domeniu, dar si sd acceseze o baza de date, care conine atat
cdrti, cat si diverse cursuri de specialitate.

Trainingurile au fost organizate dupd urmatorul
calendar: 20 octombrie 2007 - Bistrita, 17 noimebrie
2007 - Timisoara, 1 decembrie 2007 - Ploiesti, 15
decembrie 2007 - lasi, 29 martie 2008 - Bistrita, 5
aprilie 2008 - Ramnicu Valcea, 19 aprilie 2008 -
Deva, 10 mai 2008 - Brasov, 17 mai 2008 - Craiova.

Timp de o zi, jurnalistii Robert Turcescu si Rodica
Culcer au fost in mijlocul jurnalistilor din presa locald,
oferindu-le acestora cursuri/traininguri de specialitate.
Temele abordate: tehnici de colectare a
informatiei, sursele de informare, relatia cu
sursele, pregatirea si realizarea unui interviu de
televiziune, comunicarea interpersonala si
comunicarea mediata, tehnici de comunicare
non-verbala, jurnalistul, internetul i telefonia

VITRINA

ADVERTISING

mobild, manipulare si combaterea
manipularii. Subiectele abordate au
acoperit intreaga mass-media: radio,
televiziune, presd scrisd si internet. La
sfarsitul trainingului, participantii au
primit cate o diploma, care sa ateste
faptul cd au absolvit cursurile respective.

La finalul campaniei de comunicare,
rezultatele au fost: participare de 100%
din partea redactjilor din oragele in care
s-au derulat cursurile, s-au ocupat in
regim de 95% locurile disponibile, in
primele zile de la lansare s-a ajuns la un
trafic de 800 de vizitatori pe pagina web
www.polulpozitiv.ro.

La Gala PR AWARD 2008, juriul
international a decis sa acordare agentiei
Vitrina Advertising premiul ,,GOLDEN
AWARD FOR EXCELLENCE” pentru
Campania ,Atinge Polul Pozitiv in
Comunicare”.
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