Studiu de caz - Evenimente

Client: Ginema City i luliusMall Cluj
Campanie: Trdieste viafa ca in filme

Context: Deschiderea primului multiplex din orag,
Cinema City, in incinta luliusMall Cluj, a fost
provocarea la care echipele de PR si de creatie ale
agentiei au raspuns in vara anului 2008, in
conditiile in care stiam cd, in paralel, se
pregdteste inaugurarea celui de-al doilea
multiplex, concurent.

Solufie: Campania de comunicare a inclus atat
ATL, dar surpriza a fost furnizatd de actiunile de
PR si BTL, derulate in doud etape: cu 2 sdptaméni Tnaintea deschiderii oficiale, respectiv in ziua deschiderii.

In asteptarea deschiderii oficiale a primului multiplex din oras,
luliusMall Cluj si Vitrina i-au provocat pe clujeni sd-si demonstreze
talentele de actori. Un mini-studio de film a fost amplasat in piata
. centrald din oras, dar si la luliusMall, pentru a le da clujenilor sansa sa
e ey - fie mai buni decat Robert de Niro, John Travolta sau Tom Hanks.

Turnalistii au
ACCRSK N premierd  ———
| primul multiphex 2
ilin Cluj, cw ocasin
conferinged de .
presa de fol, 23 oct, =
208, ora 11.340.

INVITATIE

Paseste pe covorul
rosu la Cinema City!

Practic, toti cei care au simtjt cd au avut ceva de spus in ale actoriei au
fost invitatj sd redea o scena dintr-un film celebru. Peste 70 de clujeni au
=y fost protagonistii unor secvente faimoase, din pelicule romanesti si
R strdine: Pulp Fiction, Un comisar acuza, Titanic, Pe aripile
vantului, Casablanca sau Jerry Maguire.

Strazile orasului s-au transformat in platouri de
filmare, iar trecatorii au avut ocazia sd vadd in
direct cum se desfasoard operatjunile pe un platou
de filmare. La activitatile de pe platou au participat
9 studenti ai Facultatii de Stiinte Politice,
Administrative si ale Comunicdrii (Catedra de
Jurnalism, studioul Media), echipa fiind condusd
de catre un regizor si un director tehnic cu
experientd.

Scenele consacrate, cu actori clujeni de data
aceasta, au fost transformate in spoturi de

VITRINA

ADVERTISING

promovare a multiplexurilor, fiind difuzate atat de posturile de
televiziune, cat si in salile de cinematograf, dupd deschidere.

Evenimentul dedicat inaugurdrii multiplexului din luliusMall a fost
organizat tot de Vitrina Advertising, cu importante elemente de BTL gi
PR. In prima parte a zilei, jurnalistii au fost invitatj sd testeze sistemul de
sonorizare Si proiectie in sdlile de cinematograf din cadrul Cinema City.
A doua parte a zilei a reunit Ia luliusMall
sute de invitati din randul autoritatilor locale,
dar si personalitati clujene, jurnalisti gi
reprezentanti ai mediului de afaceri, care au
ales sd pageasca pe covorul rosu de la
Cinema City.

Campania de PR&BTL a asigurat o vizibilitate

consistenta si constanta in presa pe intreaga
duratd a campaniei integrate.
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Din 24 octombrie
primul multiplex din



