Studiu de caz - BTL Zapp

Client: Zapp
Produs: Zapp Unic

Campanie: ,Vrei sa te
casatoresti cu mine?”

Context: Zapp isi promoveazd
abonamentul Zapp Unic printr-o
campanie ATL. In acelasi timp,
brandul Zapp se afla in plin proces
de upgradare din punct de vedere
al perceptiei publice.

Solutie: promovarea Zapp Unic, dar si intdrirea imaginii Zapp prin actiuni de BTL&PR.

Practic, spotul tv (cu un tanar care cere in casdtorie toate femeile tinere dintr-un bar,
oferindu-le un inel) a fost “adus in strada” prin proiectul “Vrei sd te cdsatoresti cu mine?”
Actiunea s-a adresat atat ziaristilor, cat si publicului larg si s-a desfasurat in urmatoarele

orage: Bucuresti, Timisoara, Constanta, Cluj, Bragov i lasi.

Ideea creativa: o data cu lansarea
acestui produs, Zapp se declard
sustinatorul institutiei casdtoriei.
Implementarea acestei idei s-a realizat
prin mai multe actiuni:

Vitrinele reprezentantelor Zapp
au fost decorate cu manechine
imbrdcate in rochii de mireasd, aldturi
de care au fost afisate informatii legate
de oferta Zapp Unic.

in cele mai importante intersecti
din orasele in care s-a derulat proiectul,
timp de 4 ore pe zi, promoterite
imbrdcate in rochii de mireasa au impartjt
flyere, continand detalii despre oferta
Zapp Unic.

Aceleasi “mirese” au mers la
redactiile celor mai importante publicatji
din fiecare orag i au inméanat
comunicatele de presa prin care se
anunta o promotie unicd - 1000 de
abonamente gratuite pentru cuplurile care
urmau sd se cdsatoreascd in perioada
promotiei.

In week-end, “miresele” Zapp au
fost prezente 1a oficiile de stare civild din
Bucuresti si din tard si au oferit tinerilor
casatoriti cate un voucher cu oferta Zapp
Unic, transmitand totodata mesajul
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omunicarea in cuplul

Zapp incu

VITRINA

ADVERTISING

acestei actiuni: “Zapp incurajeazd comunicarea
in cuplu!” Campania organizatd de Vitrina gi-a
atins obiectivul de notorietate in randul clientilor
si potentialilor clienti, al jurnalistilor si al
bloggerilor.




